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Ofrecemos aquí, por
primera vez, el "chivato"
de las taquillas de
Barcelona, referido a los
resultados globales de
la temporada 1986-87.
La publicación de estos
datos ha sido posible
gracias a un acuerdo
e'1tre la SGAE y EL
PUBLICO.

Barcelona

Temporada 1986-87:
Espedadores y taquillaies
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"El Mikado ", exponente de un nuevo tipo de leatro comercial.

Jaume Melendres

easi siempre,
los discursos sobre el presente y
el futuro del teatro se basan más
en el gusto personal, en la apre-
ciación subjetiva o en los piado-
sos deseos más que en el cono-
cimiento de aspectos de la reali-
dad escénica tan fundamentales
como el comportamiento del pú-
blico, sus preferencias o la am-
plitud y oscilación del negocio
teatral. Durante mucho tiempo.
todas las informaciones relativas
a estos aspectos se han manteni-
do bajo un riguroso secreto, co-
mo si el hecho de divulgartas
pudiera poner en peligro ya sea
la imagen, ya el patrimonio, o
ambas cosas al mismo tiempo, de

las personas y de las institucio-
nes dedicadas al teatro.

En lo que hace referencia a
Cataluña, la ignorancia de estas
cuestiones es prácticamente ab-
soluta. Sólo el año 1975, y gracias
a la generosa complicidad de
Pau Garsaball, entonces empre-
sario del Capsa barcelonés, pude
tener acceso a las cifras de re-
caudación de los teatros de la
ciudad durante la temporada an-
terior. De todas formas, no se
especificaba en ningún sitio el
número de espectadores corres-
pondientes, además de existir
una importante laguna, derivada
de la inexistencia de datos sobre
el Teatro Apolo, sin duda el de
mayor audiencia de Barcelona.
Con todo, la publicación de aque-
llas cifras en la página teatral de
"Tele-Exprés", supuso una pri-
mera aproximación a la realidad
económica del teatro comercial
barcelonés y permitió comprobar

-entre otras cosas- que en la
temporada 1973-74 el volumen
del negocio escénico (160 millo-
nes de pesetas) no había llegado
ni a la mitad de la cifra de ventas
(400 millones) de la empresa
Chupa-Chups durante el año
1971. Por lo menos sabiamos
dónde nos encontrábamos.

El acuerdo establecido última-
mente entre EL PUBLICO Y la
Sociedad General de Autores de
España hace posible, por fin, el
acceso sistemático a estos datos
hasta hoy misteriosos. Su mani-
pulación y análisis regulares ha-
brán de ser útiles a todos. tanto a
los creadores como a los empre-
sarios y a los responsables de las
pollticas teatrales en Cataluña.
Desde esta certidumbre ofrece-
mos hoy los resultados de
audiencia de los espectáculos
presentados en Barcelona entre
septiembre de 1986 y agosto de
1987 (1).

. Una semana de
autobús

La primeray gran constata-
ción que debe hacersees pareci-
da a la que establecimos para la
temporada 1973-74: en Barcelo-
na los asuntos teatrales son eco-
nómicamente marginalesy mue-
ven un volumen de dinero bajísi-
mo.

En el conjunto de las 3.438
funciones celebradas en los diez
teatros barceloneses regular-
mente abiertos al público, en los
tres locales que sólo funcionan
de vez en cuando (Mercado de
las Flores y las dos salas del
Instituto del Teatro abiertas du-
rante el mesde enero de presen-
te año)y en los dos espacios que
acogen la temporada del Grec,
se han puesto a la venta
2.841.387 butacas (aproximada-
mentetantascomo habitantesdel
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Área Metropolitana),con la espe-
ranza de encontrar un número
igual (o superior) de comprado-
res. Se han vendido 887.331 (es
decir, no llega auna tercera parte
del aforo ofrecido) por un importe
global de823,5millones de pese-
tas, y a un precio medio de 928
pesetas la localidad. La
asistencia media ha sido de
258 espectadores por función
(tabla 4).

Una cifra de negocios muy
inferior a la del déficit de cual-
quier empresa solvente,o a la de
un modestodesfalco,que es pre-
ciso comparar con la que obte-
níamos en la temporada teatral
de hace trece años. Si, para ho-
mogeneizar los datos de los pe-
riodos, restamos al taquillaje del
presente año la recaudación del
TeatroApolo (294millones),com-
probaremos que los ingresospor
taquilla del conjunto de los de-
más teatros durante la pasada
temporada son de 529 millones
de pesetas (tabla 1). En olros, y
conmovedores, términos, el ta-
quillaje sólo se ha multiplicado
por 3,3 a lo largo de los últimos
trece años. Este multiplicador no
supera, sin duda alguna, el del
aumento del coste de la vida, y
esto hace pensar que durante
este largo período el mercado
teatral se ha mantenidoestableo,
quizás, incluso se ha reducido
ligeramente, teniendo en cuenta
que el precio de las localidades
con toda probabilidad no han
subido en la misma proporción
que el índice general de precios.
En cuaiquier caso, para la tem-
porada de 1973-74 también lle-
gué a la estimación de una ocu-
pación de un tercio del aforo,
similar al de la presentetempora-
da, lo cual confirmaría la relativa
estabilidad del público teatral
barcelonés.

Sea como fuere, puede afir-
marse que el gasto anual en tea-
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Escenas de "Slastic", de Tricicle, y "El despertar de la primavera", de Wedekind,por la compañia de Flotals.
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tro comercial por cada habitante
del municipio de Barcelona ha
sido de unas 550 pesetas, y de
275 si consideramos la población
del territorio metropolitano. Es
decir, una cantidad equivalente a
la de diez o cinco billetes de
autobús y persona, según sea el
censo de referencia. Y mucho
más baja, en realidad, si tenemos
en cuenta que una parte del pú-
blico de los teatros barceloneses
proviene de otras zonas.

. El número de adeptos

Ahora bien, novecientos mil
espectadores no suman nove-
cientas mil personas. Hay adic-
ciones y reincidencias. ¿Cuántas
personas moviliza el teatro repre-
sentado en Barcelona? Sólo so-
bre la base de frágiles hipótesis
puede hacerse una estimación,
primaria y discutible, del número
de personas sensibles al placer
que ofrece la escena.

Si suponemos que la clientela
del Apolo sólo lo es de este local,
y que la de los otros va al teatro
cuatro veces al año, se puede
estimar que el mercado teatral
barcelonés es de aproximada-
mente unas 300.000 personas;
esto es, el 10 % de la población
metropolitana. Si excluimos al
Teatro Apolo. de un género tan
determinado, llegamos a la con-
clusión de que el mercado teatral
barcelonés (aparte la revista) no
supera la cifra de 60.000 perso-
nas.

Esto significa que un espec-
tácuio que haya superado esta
cifra ha conquistado, excepcio-
nalmente, nuevas parcelas de
mercado. Y éste ha sido, sin duda,
el caso de Slastic y El Mikado; y
lo será también, probablemente,
a tenor de las cifras actuales, el
de Pels peJs.
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. Primavera fatal
A la pequeñez del mercado

teatral, se suma su fragilidad. de-
tectable a través de dos indica-
dores: la fuerte estacionalidad de
la demanda y la elevadísima con-
centración del público en un nú-
mero muy pequeño de espec-
táculos.

El gráfico t traza una curva
anual de la oferta de butacas y la
del número de espectadores. El
dibujo es suficientemente elo-
cuente. Cuando llega octubre, las
glándulas teatrales surgen de su
letargo; la oferta y la demanda
crecen de una forma paralela-
mente espectacular. Con ligeras
oscilaciones (a diferencia de lo
que sucedía hace trece años,
diciembre ya no es el mejor mes).
la tónica se mantiene durante los
meses de invierno y llega a su
techo con los idus de marzo.
Pero en cuanto brotan las rosas
de abril, empieza una generaliza-
da astenia primaveral. Las cifras
caen en picado. En un mes, cada
patio de butacas pierde ochenta
espectadores por función; cada
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"Elrangode DonJoan".

taquillaje. sesenta mil pesetas. El
descenso se precipita hacia las
profundidades de junio (momento
en que ya se ha perdido la mitad
de espectadores de marzo), y
sólo durante julio. cuando la tem-
porada del Grec despliega todos
sus encantos al aire libre, la ten-
dencia se endereza. Los seis me-
ses de temporada alta concitan el
setenta por ciento de la audien-
cia.

El reducido número de locales
en activo, la fuerte incidencia del
Teatro Apolo (que capta alrede-
dor del 30 % de los espectadores
anuales) podría hacer pensar que
esta curva de asistencia a los
espectáculos teatrales depende
más de factores aleatorios -el
éxito de un espectáculo concreto,
por ejemplo- que de unos hábi.
tos culturales profundos. El gráfi.
co 2 demuestra que no es as!.
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RECAUDACIONy ESPECTADORESDElOS TEATROSDE BARCELONA
DURANTELA TEMPORADADEL 1 DE SEPTIEMBREDE 1986Al 31 DEAGOSTODE 1987

TeatrosInstltucloneles- - - - -- - ---..---
.......- ....... _c:.. 5n."" '" oo. '50 o...""",-"" _v... _c:.. "'.000 ' 'eo ". .. o...
=:... H.OO"'" _c:.. ....... . ... ". ". 0,25= g:g:: ..... . '" ". '" o...-.. ...... , ,m oo. ... o...
;:r.::.=:-- c._""""",..---- -- . "" 00' .13 0,30L_T_.... '.MT..., ' 53.. .... ,.... o.....-. - "" ....,... . .,.. .... 11' ...El"'....."" .... ...... . DO .... ... o...- -- "" - . U" .... ... o..."-"- ..-..- .... ....... . ... ..... ,..a o."EI_- "00'-'_ "" ......., . .... ..... ..... o..."_T__-00_- H.e- _00""'" .."... , '.027 ... ... ....""'-Tho_- _00_"'" ,.,....., . ..... ..... ." ..."......-- v-.-.......- s.- _00""'" ......... .. ,.... '.... "" .....---- ..- _00""'" ,........ .. .... ,.... eo OA'- PP.- _00"""' '''''' ' -- ,.... '" o...-- T.- _00""'" ..,"'" , ,.... ,.... ... u'a.o_...- T.- _00""'" ....,.... , ..... ..... ... o."=- P.T- _00""" "''''' ' ''' ,.... 00 o.....-- -......... - , ... l.'" '3D ...-..- - -........ ......" .., ..... '" ..._00- -...- -......... ....... , ... ..... 51 ........ .......- -......... '''''' I '51 ''''' .., ..,."""'--- -.- -......... .- . '''' '.... .. ....""'.,,"'M ..- - 50"''''''' - '71 .. U<- .. eo... -- ,_... '" ,.... ." "" o."EI_oo.,,-, ..- -- "AM.720" "001 .71 '11 o...- 0'0-, -- 77IAOO.. ''''' '71 51 0117_O'- .""'" -- "71."" 52 ..... ." ." .....- ..- - .......o ... ..... ,.. .."_.......r- - - _'011o .., ..... ,.. ...EI....- '.R._.'" - .=.011. ..72 ''''' "" oa..- -_......-...- ..- - ......... o... l.'" ... ....
=-.::.- --"...... - ,.-... .. ...... ..... ... O;D..- - 1O71.'"'' ".., ...., ... o,so"--"- ,.- - ,......." .." ,..., n. 0.17_....... .... - 011720' ''' ,.... ... o."..-.................- - - .- .. 0,372,.... ... o..""'- ""'- - ........54 .... ..... 'os .."--..- ""'- T_"'-""""" """ " '- ''' . D.I7- -- T_..'-"""""""" " ", ,.. 'o ......- ....-- T_OO_"''''''''' ,..... . ,eo ... .. .......U R.T- T_OO_..."""" "'" 11 " ... o o......-- """'.. T_"_",,,,,,,,, '011"" o ,.. ,.. .. ..'L- T__do.""" T_..r--.."""" ...... o 54 ,.. o ....-- - T_..r--.."""" ..... o .. ,.. .. 0.10--,-. ..- T_oor--.."""" ,.... o '" ,.. 72 .......-- ...... _ .. ..". SOl la ...00_"---..- - ...... '...... . ... SOl .. .".....--..- ...... -.... ...... " .. SOl o ...00_'- ..-- -.... -... . .. SOl '" ....- ..- -.... ...... o ,.... SOl 170 ....-- L- ....... "'I0Il ' '."0 SOl ,.. o...-- o.""" ....... ....... .. .. SOl TO ....",..r_,oo"- P."- ....... ..000 o ,.. SOl .. ....-0._- - -.... .".... . .. SOl os ....L__- - ....... m.''' '' ''' SOl .. ............. - ....... ""011 ' '" SOl '" CI,37

Teatros de empreae privada

- - - - -- - ---"'-"-...- :t=-..... - "'.'00_", ,,,,,, ,.... ..o ..o-00",- =. 52.'''''' ", ".OOI ,.... '50 ...
..:.:::.."':.- "P_"""", ..,..,... .. ,.", ... '" ......._- COoOII ,..,.... " ,.... ... lO' ....-- ..- COoOII ....."" o ..., ... ... "17..- ..- """"" ,.-... .. ...., ... "0 ...- ..- """"" ,- o '" ... ., ......--- '.0000 COoOII -- " ..... ... "T ..."""'_0'__'..--.--- w.- """'" -- .. ,.... ... .. o..-.- L_..-

=:
."'".". ". 17"" .. ,.. ."-T- '- ''''''.'00"O ...... .. "' ...""'--.- ..- """.'l1lilO n.... .. ," ....-..-....-.....- .I.L_-

=:
"'.... .. .,. ... 51 .........-.......- ..- ....... .. ... .. .. o...EI-.- -,- ......., .. '«72 ... '" o.....-,...- c.v... -- ."........ ,.... lA'"' '" o."

-="C"'oo__...
-- ''''''''' '011 ''''' '''' ... o...-- ...........17 ...... ''''' .. o...-- ,...... , .., ,..., .., o....--............--- - - ....... "" '.... ... o..""-"- -- - - o...... ... ,... ... o..."-"'- -- -- 217."'" '" ,..., '" o...'-.- __T- -- "'.1l1li ' . ,..., .. ....- -- -- ........ '" '.... ... ...-.- R.- -- ,.,....... ..... ''''' ,.. ...--...- .- -- ........" TO' ..... " 0117e- ..- - - .. ..... ,..... ... ..,=-- ..- - ....... 3 .. ..... .70 o...""'..T- - M."""" """ "ooo O" 0.17T_,_oo- ..- -- ...... . .. ,.... .. OA'...- - "'.'00o ,..., '.... ... U3-,-- a.- -- -"" '. ..... ..... ... ....-... P.- - ........"'" 51.'" .... ... o...

Salas Independientes
.... - - - -- - ---"'-"-

Do.;d- '.'- == on... .. - ... .. 0.1'--.- ,.- ....... " ... SO> " o...-.. ,.- == """' '' ''' ''' '' 0.13- ,.- ..... " 152 ... lO O......- C."-

i.
770..." 17 ,.... ... .. 021'-'-- w.- .......... 00 ....., ... ... '"-...- D.-" '.25''''' .. ,.... SO> 72 o...=-------"'"v- '.m.... .. ..... ... ... .....- - ...- 17 ." ... . 0117""'....- - ....... a .." ... ... ...-..- ""'.00- - - .. ... ... 3D ....T_,_...- ..- - ........a ,... ... '50 o...EI_- .v.- - """ ' ''' ''' os ....:¡:-,,:--- '- - oo,...".. ,.... ... lO ...P.- - '''''.'''' '' ....,. ... ,.. ...-...- ,.OO.v", - .17.000. .. ... ... ."..-- T.- """ ..,,,"" .. ,.... 270,", '20 .."-.-...---.-""".- P.- """ ...... .. ..., 270 .., "50....- ..,... """ ......... .. ua 270 '00 ...."'......- ,.- ...... - lO M. ... M o...-- 0.- ...... l."""' '' ,,,, 270 ,.. o...EI_.r__ .- ...... ...... " \170 ... .. o."

''''--''''___...T_......



mPUSLlCO [1[] OCTUBRE I

Las dos curvas -con y sin Apo-
10- adquieren una imagen espe-
cular casi perfecta y trazan un
perfil significativamente igual al
de los teatros de Madrid. Puede
afirmarse. pues, que el mayor o
menor éxito de un espectáculo,
más que modificar la forma de la
cu rva, la desplaza en sentido as-
cendente o descendente.

El segundo factor de fragili-
dad, quizá más preocupante (la
estacionalidad al fin y al cabo
preside la mayoría de las activi-
dades humanas), es la especta-
cular concentración de público, y
por lo tanto de dinero, en un
número muy reducido de pro-
ductos: más que ir "al teatro", los
barceloneses van a ver unos de-
terminados espectáculos teatra-
les, y solamente unos.

Durante la temporada 1986-
87, se han presentado en los
locales comerciales de Barcelona
117 espectáculos (2), que apare-
cen en el cuadro general con
especificación del dinero recau-
dado, el número de funciones y
butacas ofrecidas, los especta-
dores que los han visto en térmi-
nos de ocupación que han al-
canzado. Ante la tabla, cada uno
puede extraer la conclusión que
desee, pero algunas sencillas
operaciones iluminan el paisaje
de una forma contundente.

Ordenar los 117 espectáculos
según el número de espectado-
res que los han contemplado.
permite establecer la denomina-
da Curva de Lorenz, donde que-
dan relacionados el porcenta-
je de espectadores y el porcen-
taJe de espectáculos (3). A pe-
sar de su aridez geométrica,
esta curva da lugar a unas evi-
dencias claras: tres espectáculos
(un 2,5 % del total), han concen-
trado el 40 % de todos los espec-
tadores de Barcelona, y el 50 %
de los montajes presentados du-
rante la temporada sólo han con-
seguido captar, en conjunto. un 5
% del público. Su incidencia so-
bre la población, en términos
cuantitativos, es completamente
insignificante porque sólo han
congregado, en total, 45.000 es-
pectadores. esto es, 775 perso-
nas de media cada uno de ellos.

. Cosi fan tutti

Averiguar cuáles son estos es-
pectáculos multitudinarios equi-
vale a preguntarse cuAles son los
gustos teatrales de los especta-
dores barceloneses. La respuesta
a este interrogante es muy senci-
lla, y aparece. de forma bien cla-
ra, en la tabla 2, donde se esta-
blece la lista de éxitos de la
temporada.

La noción de éxito es tan am-
bigua como compleja. Es, en tér-
minos estadísticos, multidimen-
sional. Valorado en función ex-
clusiva del criterio de la recauda-
ción supondrfa favorecer a los
espectáculos que hacen muchas
funciones a alto precio y con
bajos coeficientes de ocupación,
en perjuicio de los montajes que
-por razones no ligadas a la
rentabilidad económica- dan
pocas funciones a precios bajos

"Pels Péls", de Paul POtIner. en el Teatro Victoria.

y con una fuerte asistencia en
cada representación. Pero me-
dirto únicamente por el coefi-
ciente de ocupación del local, o
por su asistencia media, signifi-
caria ignorar que también es éxi-
to la capacidad de atraer a mAs
personas.

Con el fin de tener en cuenta
esta complejidad, he establecido
una ordenación basada simultá-
neamente en los tres criterios
que considero fundamentales: la
posición que ocupa cada espec-
táulo respecto al número absotu-
to de espectadores, el número de
espectadores por función y el
coeficiente de ocupación del lo-
cal donde ha estado programado
(4).

La lectura de esta relación
permite redibujar, mAs allá de los
juicios previos, los gustos de los
espectadores: el público catalAn
quiere reir. Reír. sobre todo. Ocho

de los diez espectáculos de más
éxito han sido presididos por el
signo de la risa. El común deno-
minador de los grandes éxitos de
la temporada es la comicidad. un
factor que parece mucho más
importante que, por ejemplo, el
sexo, tal como lo demuestra la
posición de La ronda, un montaje
promocionado a partir del desnu-
do femenino. Elatractivo principal
ya no reside en el cuerpo de la
mujer sino en, la distorsión his-
triónica de los cuerpos que nos
ofrecen Una Margen o el Tricicle.

En esta relación de éxitos sólo
hay dos excepciones, marcadas
por la seriedad: Per un si. per un
no, firmado por J. M. Flotats. y
Las amargas lágrimas de Pelra
van Kanl. con un reparto estelar.
A pesar de todo, el veredicto es
nltido: en primer lugar cuenta la
capacidad de provocar la risa (no
necesariamente con música) ,
subsidiariamente, el atractivo de

TABLA1 TABLA2

COMPARACiÓNDELOSINGRgSOSDELOSTEATROS
LOSQUINCEÉXITOSDELA TEMPORADA1986-87

BARCELONESES,CONEXCLUSI N DELAPOLO,DURANTE
LASTEMPORADAS1973-74Y 1986-87(millonesde pesetas) p- -== 1- T-MllIIoI -

1973-74 1986-87 %1_10
1. Slastic 2 1 1 0,77 Victoria

Septiembre 7.3 12,9 + 77 2. El Mikado 3 2 3 0,38 Victoria
Octubre 15,6 30,0 + 92 3. Si al amor 1 3 7 0,27 Apolo
Noviembre 17,8 68,7 +286 4. Per un si, per... 5 4 5 0.21 Poliorama
Diciembre 19,6 61,5 + 214 S. Tama-la a tocar... 7 5 2 0,21 Regina
Enero 17,8 64,1 +260 6. Pels pels 6 7 4 0,18 Vlloria
Febrero 16,4 60,7 + 270 7. Un marido de ¡va.. 4 13 8 0,12 Apolo
Marzo 12,4 77,7 +527 8. Filla del Carmesí 10 6 9 0,12 Romes
Abril 15,5 46,4 +200 9. Tango D. Joan 8 8 12 0,11 Romea
Mayo 13.7 30.8 + 125 10. Sin palabras 18 8 6 0,09 Villarroel
Junio 9,2 23,0 + 150 11. Amargas IfIgrimas... 9 11 13 0,09 M. Soria
Julio 4.1 32,4 +690 12. La ronda 13 10 11 0,08 Condal
Agosto 10,7 21,5 + 101 13. El despertar de.- 15 12 10 0,07 Poliorama

14. Punto y coma 11 16 16 0,06 Gaya
TOTAL 160,1 529.7 + 231 15. El coronel_. 16 14 13 0,06 Goya
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algunos famosos (5). Sólo 105es-
pectáculos que se doblan a esta
ley dorada pueden aspirar a la
rentabilidad económica y al im-
pacto cultural. A la luz de estos
datos, incluso instituciones como
el Teatre Ulure aparecen bajo
otro aspecto: 10521.000 especta-
dores que han acudido a él a lo
targo del año (de 5.000 a 7.000
personas) probablemente repre-
sentan la mitad del público que
ha conseguido el Teatro Apolo
durante, sólo, el mes de septiem-
bre de 1986.

. Públicoy privado
Por último, la tabla 3 nos pre-

senta las cifras globales agrupa-
das según los diversos tipos de
local. Aquí hemos definido cuatro
categorfas: 105 teatros institucio-
nales, que dependen de la Admi-
nistración (Centre Dramatic, Po-
liorama, Mercat de les Flors, Tea-
tros del Instituto, Grec, Casa de la
Caridad); 105teatros de empresa
privada, con una intervención del
dinero público nula o poco im-
portante (Apolo, Condal, Goya,
Martinez Soria, Victoria); las salas
independientes, de gestión priva-
da pero con fuerte dependencia
de las subvenciones (Regina, Vi-
lIarroel); y, por último, los consor-
cios, a pesar de que sólo un
tealro, el Lliure, pueda ser inclui-
do por el momento en este apar-
tado.

También en este caso las ci-
fras son elocuentes. Aunque se
haya repetido insistentemente
que los teatros de empresa priva-
da han desaparecido del panora-
ma barcelonés, la realidad es que Una Morgan en "Hay que decir si al amor".

este grupo de locales representa
el 68 % de la oferta total y de los
espectadores, y el 75 % del taqui-
lIaje. Asimismo, son los que al-
canzan una asistencia por fun-
ción más alta, gracias en especial
a 105 éxitos del Victoria. Pero si
nos fijamos en el coeficiente de
ocupación (porque la pertenencia'
de una programación depende
también de las dimensiones de la
sala), comprobamos que los me-
jores resultados corresponden al
apartado "Consorcio" (esto es, al
Lliure)y a las salas independien-
tes. Los teatros institucionales
ocupan el cuarto y último lugar.
Sin duda, valdrá la pena, en otra
ocasión, examinar con mayor de-
talle estas cifras y ponerlas en
relación con el esfuerzo humano
y económico que comportan. .

NOTAS

(1) Los datos. por consiguiente.
provienen de la SGAE. Han sido ela-
borados por mi mismo, con la colabo-
ración de Anna Pedreira. No incluyen
los teatros que legalmente merecen
la consideración de salas de fiesta (El
Molino, Arnau, Belle Epoque) y tam-
poco se tienen en cuenta las invita-
ciones. Una laguna. ésta. que puede
distorsionar considerablemente los re-
sultados de algunos teatros públicos.
en lOSque la proporción de entradas
gratuitas es muy importante.

(2) Más. en realidad. porque los
diversos espectáculos del Festival In-
ternacional de Títeres han sido con-
siderados, a electos estadísticos. co-
mo un solo espectáculo.

(3) La Curva de Lorenz suelen uti-
lizarla los economistas para reflejar
las desigualdades en la distribución
de la renta. La diagonal del cuadro
representa una distribución igualada.
y el iuea de la zona delimitada por
esta diagonal y la curva mide visual-
mente la desigualdad.

(4) Este indice es la inversa arit-
mética de la posición media de cada
espectáculo en cada uno de los tres
criterios: número absoluto de espec-
tadores. asistencia media y coeficien-
te de ocupación. El índice 1.00 co-
rresponderia a un espectáculo que
hubiese conseguido el primer lugar
en cada uno de los tres criterios.

(S) Las cifras de Attabufaz;one.
con Vittorio Gasman. lo confirman. Es
el espectáculo extranjero que consi-
guió una asistencia media y un coefi-
ciente de ocupación más alias de los
presentados en Barcelona.

TABLA4: TODOS LOS MESES DE LA TEMPORADA

OFEIIJA
TOTAL

Septiembre , ...............
Octubre ......................................
Noviembre. ..............
Diciembre ......................
Enero .........................................
Feb<8ro ......................................
Marzo ,,,"".n,,,,,,,,,,,,,"""''''''''''''
Abril............................................

Mayo..........................................
Junio ..........................................
Julio............................................
Agosto ..............

TOTAL

143.342
224.n3
315.314
312.426
278.531
248.935
324.948
243.744
248.010
204.863
167.063
131.438

2.841 .387

.~----En_do-

TABLA 3: LA TEMPORADA POR SECTORES

RECAUOACIONTOTAL TOTAL OFEIIJA ASISTENCIAOCUPACIONTOTAL FUNCIONESESPECTADORES MEDIA

Teatros instiluCiOnales 160.367.150 940 203.303 713.956 216 0,28
Teatros empresa privada 614.567.874 1.941 602.487 1.928.669 310 0,31
Salas independientes 34.423.833 3n 59.690 150.162 158 0,39
Consorcios 14.060.400 180 21.851 48.600 121 0,44

TOTAL 823.419.257 3.438 887.331 2.841.387 258 0,31

% .ESPECTADORES % RECAUDACION %TOTAL TOTAL"

5,0 50.668 5,7 50,54 6,1
7,9 74.269 8,4 61.63 7,5

11,1 116.448 13,1 102,n 12,5
11,0 103.454 t1,6 98,88 12,0
9,8 104.639 11,8 102,10 12,4
8.8 92.829 10,5 87,79 10,7

11,4 121.527 13,7 112.99 13,7
8,6 60.383 6,8 58,55 7,1
8,6 52.571 5,9 44,73 5,4
7,2 34.139 3,8 30,60 3,7
5.9 41.1n 4,6 39,79 4,8
4,6 35.209 4,0 33,05 4,0

100 887.331 100 823,42 100

ASIS1ENCIA OCUPACIONIIEDIA

342 0,35
296 0,33
286 0,37
278 0,33
298 0,37
284 0,37
287 0,37
207 0.24
158 0.21
143 0,16
254 0,24
261 0.26

258 0,31


